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If you’re looking to grow your business in 2011,
we invite you to

 “Think Latino”.
Dear Advertisers,

impreMedia‘s slogan for 2011 summarizes our perspective on the 
powerful nature of the Latino market: “The Future Is Now/ El Futuro 
es Ahora”.

Our society has been shaped in so many positive ways by the 
contributions of Latinos, and you will want to keep these facts front 
and center when developing your marketing strategies. Latinos have 
the greatest number of small business start-ups; the fastest growth 
rates in disposable income; have increasingly influential political 
power; are distinguished by their youthfulness, size, and linguistic 
characteristics; and are rapid adopters of technology, the internet 
and social media. These attributes combine to create a powerful 
market for any business in search of growth. 

Here at impreMedia we continue to extend our platforms, products 
and reach to better assist you in this endeavor. We are more 
committed than ever to delivering solutions that help you engage with 
Hispanic consumers. 

Our strong brands, deep community roots and national footprint 
provide you the best of all media combinations. We can take you 
from grassroots events to target-marketing via online and mobile. 
Our ability to connect and engage Hispanic audiences across all 
our publications is what attracts higher numbers of readers per copy 
and continuously delivers vertical alignment and product integration 
across all our platforms.

I encourage you to explore the many attributes of our media 
company. We can drive consideration, awareness, purchase intent 
and activation. If you’re looking for results and are ready to 
“Think Latino”, then remember to also “Think impreMedia”. 

Saludos,

 
Mónica Lozano
impreMedia’s Chief Executive Officer 
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La Prensa delivers unsurpassed award-winning 
journalism in both online and print to over 70,000 

Florida Hispanics weekly. La Prensa connects you to 
Florida’s dynamic Hispanic community by positioning 
itself as the premier newspaper for and by Hispanics.

integrated 
content
Main News 
Provides national, and international 
news with special sections dedicated 
to news from countries such as Puerto 
Rico and Latin America. 
•	 Local, national and international 	
	 news
•	 Opinion columns

Sports
Capture the excitement as staff writers 
provide the latest in sports coverage, 
team standings and scores in the most 
active section of the paper.
•	 Coverage on Miami professional 	
	 sports teams including: 		
	 Miami 	Heat, Florida Marlins, 	
	 Miami Dolphins, Florida Panthers 	
	 and Miami FC
•	 Column on the Orlando Magic
•	 Sports sweepstakes / event 		
	 coverage

La Vibra
La Vibra is for the socially active adult, 
who wants to be in the know. The 
weekly entertainment guide published 
every Thursday and targets people 
ages 25 to 38. It covers music and 
movies and has exclusive interviews 
with some of the hottest stars.
•	 Entertainment and celebrity gossip
•	 Spotlight on national and up and
	 coming music events
•	 Film focus and movie listings
•	 Music reviews
•	 Cultural events and nightlife in 	
	 Florida area
•	 Hispanic Concerts and Outdoor 	
	 Festivals
.

Classified
La Prensa’s Classified section is a 
one-stop-shop for Hispanic consumers 
from selling a car to searching for 
employment. Recently redesigned, the 
online Classified section now offers 
consumers an easy to use online portal 
and access to a number of category 
listings all from the comfort of their 
home. 
•	 Automotive
•	 Employment
•	 Real Estate Directory
•	 Legal Directory
•	 Mortgages

DIGITAL solutions
Our digital online opportunities touch 
our Hispanic audiences in innovative 
ways. Integrating online and mobile 
capabilities across all our publications 
enables advertisers to further extend 
their Hispanic reach and drive traffic.

Our Digital Platforms
•	 Web banner campaigns
•	 Microsites
•	 Email marketing
•	 Promotional
	 Sweepstakes
•	 Mobile marketing
•	 In-call media

La Prensa resonates 
with Hispanics 
beyond print and 
online media. 
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112,000 Print and 
Online Reach*

**Scarborough Research 2010 R1; A18+

260,000 
Monthly Gross 
Impressions**

*Source: Scarborough Research 2010 R1; A18+. 
Omniture Site Catalyst, impre.com Network ORL DMA 
Visits, October 2010.
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Demographic Profile

Audience Profile
Personal Demographics
Male................................. 51%
Female............................... 49%
Average age....................... 46
Married.............................. 55%
Single................................ 18%
Born outside of the U.S.*...... 73%
Average years in the U.S.*... 16
(* Among Hispanic Adults born outside U.S.)

Household (HH) Demographics
Average HH Size................4
Average HH Income.............$42,709
HH’s with Children...............44%
(Age 17 and under)
Language Preference
Spanish..............................81%

Source: Scarborough Reasearch 2010 R1; A18+ 
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Editorial Calendar

Events
La Prensa’s community connection and audience 
empowerment offers a win-win proposition for our 
corporate partners and our community alike. 
Established programs and long-standing relationships 
with city leaders and event producers allow us the best 
position when engaging with the Latino community. As 
experts in targeting the Central Florida Latino 
community, our reach goes beyond traditional 
advertising channels. La Prensa’s community connection 
and audience loyalty provide a clear direction for your 
company when deciding the best options for your 
Latino outreach initiatives.

Participation in grass roots programs designed
to facilitate one-to-one interaction with
consumers and building brand loyalty.

•	 	More than 40 community events per year
•	 	3 major signature events
•	 	Over 1.8 M in attendance
•	 	Fiestas, health fairs, festivals, walks, workshops,
		 community fairs, seminars and other community
		 focused programs

Special 
Sections
*Dates are subject to change
 
MARCH
• Hispanic women that make a difference	

APRIL
• Negocios Hispanos   	

MAY
• 5 de Mayo	
• Celebrations of the Family	

JUNE
• Festivities from Puerto Rico	

AUGUST
• Back to School 	

SEPTEMBER
• Hispanic Heritage 

OCTOBER
• Who’s Who	

NOVEMBER
• Christmas Gift Guide 	

DECEMBER
• Holiday Guide 	



Think LatinoLa Opinión I El Diario I La Raza I El Mensajero I La Prensa I Rumbo I La Vibra I Contigo I Vista I Hoy NY I impre.com

2   0   1   1

Unique Opportunities
Stand Out!
Premium Advertising 
Opportunities
Get your name in front of customers with something 
creative and unique. Each of these stand out products 
are sure to increase attention to your business.

La Prensa offers exclusivity by allowing only one
specialty product per edition. Make a lasting 
impression with a La Prensa advertising product 
tailored to your needs.
•	 Front Page banner ads & creative ad units
•	 Post it notes
•	 Fireplace ads - double truck or single full page
•	 Centerspread double-truck ads (Full or Half)
•	 Water mark or shadow ads
•	 Island ads
•	 Triangle ads
•	 Stair step ads
•	 Front page banner ads
•	 Centerspread banner ads
•	 Corner ads / Dog ear
•	 U-shape ads

These and many other creative ad units are available. 
Consult your account executive to discuss a creative 
campaign that suits your product or service.

Post it notes

Front page
anchor banner

Centerspread half  
page double truck

Island

Triangle

Diagonal

Small 
triangle

Polybag
U shape

Racks

Corner 
Dog Ear

Footer ad

Let’s get creative together!
• Bags
• Notepads
• Mugs
• Fans
• Event Badges
• Event tickets

FSI - Inserts
We have a number of options for Print and Delivered 
Inserts as well as pre-printed materials that can be inserted 
into our publications. Ask your Account Executive about 
these specialty products.
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Our Brands
As the nation’s largest Hispanic newspaper publisher in the 
U.S., impreMedia’s most trusted brands deliver a complete 

multimedia experience that engage Hispanic audiences.

We connect to Hispanic audiences by leveraging print 
and digital opportunities across our media platforms 

bringing our brands to life. 

15 markets
7 platforms

Total
Access

V
V

V

V

Chicago

OrlandoHouston

Dallas

New York

Miami

Los Angeles

 

San Francisco
Bay Area

Fresno/
Visalia

Phoenix

Laredo

Austin

Albuquerque

Washington DC

Brownsville/McAllen

Sacramento

of the U.S. Hispanic
adults use an 

impreMedia product.
Influence

starts here.

24%

Additional reach through our partnerships
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The Leading Hispanic News and 
Information Company

Our Partners
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impreMedia’s 
audience is more 
connected, more 
engaged and 
more influential.

impreMedia’s audience is composed of highly-engaged, and 
super connected influencers. Their households have four or more 
members. They are active online users and engaged readers.

Cultural relevance and news - you - can - use are important 
to our audience. They actively use impreMedia websites 
and publications as tools for everything from the latest in 
entertainment to job opportunities to learning about college 
financial aid. They play active roles in their communities and 
grow with our respective brands.

Our Audience

Cristina, 35, works from 
home and is a mother of 
three children. She is big 
on local news and the 
Lifestyle section. She and 
her husband are always 
looking for deals they can 
take advantage of and 
information they can use to 
improve their family’s life.

Tomás is a 26 year old 
Sports enthusiast. He enjoys 
playing soccer and checking 
out the latest scores, video 
replays and soccer games 
online. He’s in constant 
search of capturing the 
excitement of soccer with 
his friends on blogs and in 
promotional sweepstakes.

Oscar, 32, is general 
contractor who owns his 
construction  company 
and is an avid user of the 
Classifieds section. He 
constantly finds great deals 
on new and used trucks 
and equipment through the 
classifieds. He uses it as
his number one tool for 
anything and everything for
his company.

Meet
Our Audience

9.4 Million Monthly 
Audience***

$549 Billion Hispanic
Buying Power*

4.2 Hispanic Average 
Household Size**

$60,642 Hispanic Average 
Household  Income**

* Source: U.S. Diversity Market Report, Synovate 2010
** Source: Scarborough Research 2010 R1; A18+
*** Source: Scarborough Research 2009 R2; A18+

impreMedia’s Market profile

impreMedia’s Online Audience
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Source: September 2010, ComScore Media Metrix. Total US Audience



Think LatinoLa Opinión I El Diario I La Raza I El Mensajero I La Prensa I Rumbo I La Vibra I Contigo I Vista I Hoy NY I impre.com

Specs, Deadlines & Delivery
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Contact Us 
Display Advertising
407.767.0070
ext. 122
Classified Advertising
407.767.0070
ext. 103

File Delivery 
Email to: adslp@laprensafl.com
Please, make sure to include your account executive to email. All files, 
other than PDF’s must be packaged and compressed in Stuffit.

Materials
•	File Formats Accepted: PDF (prefered), eps, psd,
	 or jpeg.
•	Resolution: Submitted files must be no less than 200dpi
•	Fonts: All fonts must be embedded. Only Open type and 

Postscript fonts will be accepted. NO TRUE TYPE FONTS.
•	Color: All color images must be CMYK and all black 

copy must be 100% black.
•	Transparencies: Transparencies and other effects used in 
vector format softwares (Illustrator or InDesign) must be 
flattened up*.

*Make sure the “Preserve Alpha Transparency” check box is 
selected.

FSI Delivery
All Preprints must be shipped directly to our printer at:
	T he Lakeland Ledger
	 c/o La Prensa Newspaper
	 300 West Lime Street
	 Lakeland, FL  33815
	 (863) 802-7114
	
	 Receiving Hours: Monday-Friday 9 am to 1:00 pm

FSI Deadlines
Space reservation: Monday 3:00 p.m.
	                       (10 days prior to publication)
Delivery:  Monday Monday 3:00 p.m.
             (10 days prior to publication)

Deadlines 
Space Reservation: Wednesdays the week
                    prior to publication by 3:00 p.m. 
Ad Delivery: Wednesdays the week
                    prior to publication by 3:00 p.m. 
Camera Ready Ads: Fridays the week
                    prior to publication by 6:00 p.m. 

Column/Ad Sizes
TABLOID PAGE
 
DISPLAY
6 columns x 11” height

Ad Size	I nches
Full page	 9.625” x 11”
4 column	 6.359” x 11
Junior	 6.359” x 8.205”
1/2 Page (V)	 4.728” x 11” 1/2 
page (H) 	 9.625” x 5.415”
2 column	 3.097” x 11”
1/4 page (V)	 4.728” x 5.415”
1/4 page (H)	 9.625” x 2.625”
1/8 page (V)	 1.466” x 4”
1/8 page (H)	 4.728” x 2.625”

Double Truck	 19.75” x 11”

COLUMN SIZES
6 columns x 11” height 
Columns	I nches 
1 col.	 1.466”
2 cols. 	 3.097”
3 cols. 	 4.728”
4 cols. 	 6.359”
5 cols. 	 7.99
6 cols. 	 9.625”

CLASSIFIED
8 columns x 11” height
Sizes	 Dimensions
Full page	 9.55” x 11”
1/2 page (V)	 4.71” x 11”
1/2 page (H)	 9.55” x 5.5”
1/4 page (V)	 4.71” x 5.5
3 cols x 3”	 3.5” x 3”
3 cols x 1”	 3.5” x 1”
2 cols x 2”	 2.3” x 2”
2 cols x 1.5”	 2.3” x 1.5”
2 cols x 1”	 2.3” x 1”
1col x 2.5”	 1.1” x 2.5”
1col x 2”	 1.1” x 2”
1col x 1.5”	 1.1” x  1.5”
1 x 1	 1” x 1”

COLUMN SIZES
8 columns x 11” height 
Columns	I nches 
1 	 col.   = 	 1.1”
2 	 cols =	 2.3”
3 	 cols = 	 3.5”
4 	 cols = 	 4.71”
5 	 cols = 	 5.94”
6 	 cols = 	 7.11”
7 	 cols = 	 8.35”
8 	 cols = 	 9.55”

7 AL 13 DE OCTUBRE DE 2010

WWW.LAPRENSAORLANDO.COM

FUNDADO EN 1981 • Vol. XXIX Ed.8

El más intimoVicente Fernádez
■ La Vibra pág. 47

VEA INDICE PAG. 3

Reacción a lacrisis en Ecuador■ Locales pág. 17

De la Hoyaen otro ‘ring’
■ Deportes pág. 65

En la miralas empresas hispanas
Alto crecimiento antes de la recesión

■ PORTADA pág. 8
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Full page
6 col. x 11”

1/2 page (H) 
6 col. x 5.415”

1/2 page (V)
3 col. x 11”

1/4 page (V)
3 col. x 5.415”

1/4 H banner
6 col. x 2.625”

1/8 page(H)
3 col. x 2.625”

1/8 page (V)
1 col. x 4”

DISPLAY AD DIMENSIONS
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Our brands
deliver successful
and fully integrated
marketing 
campaigns

Shakira

The Goal
Create the ultimate multimedia experience for 
Shakira’s “The Sun Comes Out” World Tour. 

The Strategy
Engage Shakira fans online through its customized 
microsite www.impre.com/shakira and 
in impreMedia’s print national publications. Offer 
a 360 multimedia experience with promotional 
web banners, spotlights, email blasts and mobile 
messaging. 

The Campaign
National

l	 Shakira trivia promotional banners
l	 Customized microsite: www.impre.com/shakira
l	 Editorial promotion
l	 Online spotlights
l	 Promotional video “Loca”
l	 Email promotion
l	 Mobile alerts
l	 Social media integration:
	 Facebook/Twitter

The Results
The ultimate promotion of “The Sun Comes Out” 
World Tour resulting in 1,940,715 impressions and 
overall click through rate of 0.19%. 

1
2
3
4
5
6
7
8

impressions

1,940,715
The Results

The Leading Hispanic News and 
Information Company

¿Crees que sabes
 todo sobre Shakira?  

Se sabe que es colombiana.
Pero, ¿dónde nació?
o a) Cali

o b) Bogotá

o c) Barranquilla
o d) Realmente es libanesa

Visita www.impre.com/shakira y regístrate!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut 
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure 
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim 
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Contesta preguntas como ésta
y podrías ganarte

un paquete VIP al

Concierto de 
Shakira

en Chicago 
el 29 de octubre

a las 8:00 p.m.
en el

Allstate Arena

Paquete incluye:
•	 Pasaje	redondo	a	Chicago
 para dos (2) personas
•	 Alojamiento
•	 Transporte	al	concierto
•	 Dos	(2)	boletos	VIP
 para asistir al concierto

¡Sigue a Shakira
durante su gira alrededor

de los Estados Unidos!

Regístrate en
www.impre.com/shakira
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Sports Case Study:
Celebrating the Mexican Bicentennial 

with a Unique Boxing Guide 
“Celebrate and Dominate”

The Goal
Create a multi-platform media campaign to include 
print, online, video and email promotion of the 
Mexican Bicentennial Celebrations in conjunction with 
Golden Boy Boxing schedule. 

The Strategy
Engage Hispanics through a multimedia, knock-out 
event guide, both online and print, offering boxing 
content, profiles and statistics, event coverage of 
Bicentennial celebrations as well as sweepstakes and 
polls. 

The Campaign
La Opinión (Los Angeles)

l		 High impact event guide:
		  Distributed over 30,000 copies
l		 Microsite: www.round13.com 
l		 Editorial promotion
l		 Online promotional banners
l		 Custom brand promotion: Tecate
l		 Online sweepstakes
l		 Email promotion

The Results
Incredible brand presence, millions of impressions and 
more than 30,000 magazines distributed.
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Sugar Shane MosleyEdad: 39 años
Fecha de nacimiento: 9/7/1971Lugar de residencia: Pomona, CAEstatura: 5’ 9’’

División: superwelterRécord: 46-6, 1 NC, 39 nocáuts

Sugar Shane Mosley (46-6,39 nocauts), un futuro miem-bro del Salón de la Fama, haganado cinco títulos mundia-les en distintas divisiones ini-ciando con el ligero, welter ysuperwelter durante su le-gendaria carrera de 16 años.Ha derrotado a púgiles de latalla de Óscar de la Hoya, Fer-nando Vargas (dos veces),Luis Collazo, Ricardo Mayor-ga y Antonio Margarito. Estáinvicto contra rivales mexica-nos y mexicoamericanos.

Sergio Mora
Apodo: ‘The Latin Snake’Edad: 29 años

Fecha de nacimiento: 12/4/1980Lugar de nacimiento: Este de Los Ánge-les, CA

Lugar de residencia: Este de Los Ánge-les, CA
Estatura: 6’ 0’’
División: superwelterRécord: 22-1-1, 6 nocáuts

Sergio ‘The Latin Snake’Mora (22-1-1, 6 nocáuts) con-quistó el título mundial su-perwelter el 7 de junio de 2008,al vencer a Vernon Forrest(victimario de Mosley) pordecisión. Tres meses más tar-de perdería frente a Forresten la revancha en cerrada de-cisión. Ahora espera superara una leyenda en Mosley yconvertirse en el primer des-cendiente de mexicanos envencer al futuro miembro delSalón de la Fama.

Saúl Álvarez
Apodo: “Ca n e l o”
Edad: 20 años
Fecha de nacimiento: 7/18/1990Lugar de nacimiento: Guadalajara, Ja-lisco, México

Lugar de residencia: Guadalajara, Ja-lisco, México
Estatura: 5’ 9’’
División: superwelterRécord: 33-0-1, 25 nocáuts

Con apenas 20 años deedad, el invicto Saúl “Canelo”Álvarez (33-0-1, 25 nocáuts)ha penetrado la elite welteren el 2010 con triunfos por KOsobre Brian Camechis, JoséCotto, y Luciano Cuello. Con elseguimiento de estrella ya es-tablecida en México, Álvarezintenta ahora afianzar su

marca en el escenario nortea-mericano.

Carlos BaldomirApodo: “Ta ta ”
Edad: 39 años
Fecha de nacimiento: 4/30/1971Lugar de nacimiento: Santa Fe, Argen-tina

Lugar de residencia: Santa Fe, Argen-tina
Estatura: 5’ 7’’
División: superwelterRécord: 45-12-6, 14 nocáuts

Carlos “Ta t a ” Baldomir(45-12-6, 14 KO’s) se ha gana-do el respeto del mundo bo-xístico por su agresivo esti-lo y voluntad inflexible. Ven-cedor sobre Arturo Gatti yZab Judah, la última victo-ria que le redituó el títulomundial welter del CMB enel 2006, también se midió aFloyd Mayweather Jr. y Ver-non Forrest, evidenciandoque las luces de LA no le inti-midan.

Víctor Ortiz
Apodo: “Vi c i o u s”
Edad: 23 años

Fecha de nacimiento: 1/31/1987Lugar de nacimiento: Garden City, Kan-sa s
Lugar de residencia: Ventura, CaliforniaEstatura: 5’9”

División: welter
Récord: 27-2-1, 21 nocáuts

El zurdo Víctor ‘Vicious’Ortiz (27-2-1, 21 nocáuts),venció por KO a Antonio “To -ñito” Díaz en diciembre de2009, logró otra victoria en fe-brero de 2010 por KOT sobreHéctor Alatorre, y luego do-minó en mayo al ex campeónmundial Nate Campbell. Bus-cará que el 18 de septiembresirva como escaparate parasu impresionante habilidadb ox í s t i c a .

Vivian HarrisApodo: “Vi c i o u s”
Edad: 32 años
Fecha de nacimiento: 6/17/1978Lugar de nacimiento: Georgetown, Gu-ya n a

Lugar de residencia: Brooklyn, NYEstatura: 5’11”
División: welter
Récord: 29-4-1, 19 nocáuts

Vivian Harris (29-4-1, 19nocáuts, 1 NC), ex monarcamundial, espera mostrarle aVíctor Ortiz que merece elapodo de “Vicious”. Titularde las 140 libras de la AMB du-rante casi tres años, ha delei-tado a los aficionados consus batallas contra Stevie Jo-hnston, Juan Lazcano y Dio-belys Hurtado y busca otraoportunidad por el título.
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E U RO PA

David Villa (der.), quien prepara el disparo sobre la marca de Alberto
Botía, dio ayer el triunfo a los ‘cu l é s’ sobre el Sporting de Gijón. [EFE]

M A R CA D O R

1 0
BA RC E LO N A S P O RT I N G

GOL:
1-0, 50’: David Villa
Estadio: Camp Nou
Á r b i t ro : Jose Luis Paradas

Barsa sufre sin Messi
tobillo derecho que lo manten-
drá entre 10 y 15 días alejado de
los terrenos de juego.

“Siempre se echa de menos a
un jugador como Leo”, dijo Villa.

“Si hubiésemos ganado 5-0
seguiría siendo insustituible”,
añadió el técnico Guardiola.

A Bojan Krkic, que jugó en la
posición de Messi, le faltó la ve-
locidad del argentino cuando a
los 26’ disputó una carrera de
más de 50 metros con el za-
guero Iván Hernández, quien
finalmente le sacó fuera del
área impidiéndole rematar.

Antes del intermedio el
“Guaje” Villa recibió una asis-
tencia de Andrés Iniesta, pero
su disparo se marchó por el late-
ral del arco rival.

En la reanudación, tras el gol
azulgrana, los locales mantuvie-
ron el control del partido aun-
quenolograron sentenciarape-
sar de varias oportunidades.

“La excelencia la puedes
buscar pero no la tienes. He-

mos estado a un nivel alto y
dentro de la no brillantez, he-
mos sido muy estables, nos han
creado poco y nos ha costado
at a c a rl e s ”, indicó Guardiola.

EMPATA VALENCIA
En Valencia, los colchoneros

marcaron a los 18’ con un tanto
del portugués Simao, quien re-
cibió una asistencia del uru-
guayo Diego Forlán.

A los 84’, aprovechando un
último suspiro en el área, el ar-
tillero Aritz Aduriz logró igua-
lar con un remate de cabeza di-
recto a las mallas.

Además, el Zaragoza igualó
sin goles con el Hércules y Al-
mería perdió 1-0 con el Le-
vante. Sergio González anotó
para el Levante a los 39’ al batir
a Diego Alves con un zurdazo.

Hoy se cierra la cuarta fecha
con los encuentros Getafe-Má-
laga; Villarreal-Deportivo de la
Coruña, y Sevilla-Racing de
S a n t a n d e r.

MADRID (AP).— El Barce-
lona sorteó su primera prueba
sin el lesionado Lionel Messi y
gracias a un tanto de David Vi-
lla venció ayer 1-0 al Sporting
de Gijón en la liga española.

Villa convirtió a los 50 minu-
tos tras recibir una gran asis-
tencia en la banda de su compa-
ñero brasileño Dani Alves. Es
el segundo tanto del delantero
desde su llegada al Barcelona.

A falta de que hoy termine la
cuarta fecha, el Real Madrid,
que el martes venció 3-0 al Es-
panyol, encabeza la tabla de po-
siciones con 10 unidades.

Le sigue también con diez el
Valencia, que no pudo prolon-
gar su marcha perfecta al igua-
lar 1-1 con el Atlético de Ma-
drid. A renglón seguido viene
el Barsa, con nueve unidades.

En el Camp Nou, los azulgra-
nas intentaron adelantarse en
la primera mitad, pero se resin-
tieron de la ausencia del argen-
tino Messi, baja por la lesión de

Fuera tres grandes

Michael Jacobs (der.) festeja junto con Steve Guinan el segundo gol del
Northampton ante Liverpool. Luego ganaron por penales. [A P]

Chelsea, Liverpool
y Man-City son
eliminados de
la Copa Carling

LONDRES (EFE).— El Ne-
wcastle protagonizó la gran sor-
presa de la tercera ronda de la
Copa de la Liga inglesa, también
conocida como Copa Carling,
tras eliminar al hasta ayer im-
batible Chelsea, al imponerse
por 3-4 en Stamford Bridgde, en
una jornada en la que Liverpool
volvió a fallar, y fue eliminado-
por el modesto Northampton,
de la Tercera División.

Una derrota que agrava el
mal arranque de curso del con-
junto de Roy Hodgson, que vio
como fracasaba su apuesta por
un equipo plagado de habitua-
les suplentes ante el entu-
siasmo del Northampton.

De nada le valió al Liverpool
adelantarse en el marcador,
pues ni el gol de Jovanovic a los
9’de juego, impidió al Northam-
pton hacerse dueño del choque,
que concluyó con empate 1-1. En
el alargue quedarion 2-2, pero en
los penales los entusiastas mu-
chachos de Northampton gana-
ron 4-2 y borraron de un plu-
mazo la historia de los “Re d s ”.

No le hizo falta llegar al
tiempo añadido al Newcastle,
que se impuso al Chelsea por
3-4 con un gol de Shola Ameobi
a los 90 minutos de juego.

Un tanto que hizo justicia al
buen hacer del Newcastle, que
llegó a mandar por un claro 1-3
en el marcador en los primeros
minutos del segundo tiempo.

Ventaja que se encargó enju-
gar el francés Nicolas Anelka
con dos goles, el segundo de
ellos de penalti, que hacían
presagiar una prórroga (3-3)
que finalmente evitó el defini-
tivo tanto de Ameobi.

Tampoco estará en la si-
guiente ronda el Manchester
City, que pese a adelantarse con
un gol de Jo, cayó eliminado
ante el West Brom, que dio la
vuelta a la eliminatoria con dos
tantos de Zuiverloon y Cox.

Ronda en la que también es-
tarán el Aston Villa, que se im-
puso por 3-1 al Blackburn Ro-
vers, y el Wigan que remontó
en los minutos finales (2-1), con
gol incluido de Jordi Gómez, la
ventaja inicial del Preston.

EL MAN-U NO FALLA

El Manchester United, de La
Liga Premier, donde juega el
delantero mexicano Javier

“C h i ch a r i t o ” Hernández, go-
leó con facilidad 5-2 al Scun-
thorpe United, de la Football
League Championship.

Los encargados de la plaiza
fueron Darron Gibson (23’),
Chris Smalling (36’), Michael
Owen (49’ y 7’1) y Park Ji Sung
(71’), mientras que Josh Wright,
al 19’ y Martyn Woolford, al 90’,
descontaron para los locales.

El delantero mexicano Ja-
vier Hernández saltó al te-
rreno de juego como titular,
para disputar con discreta ac-
tuación 68 minutos donde de-
safortunadamente no se pudo
hacer presente en el marcador,
una vez más se desempeñó por
la banda derecha donde no ha
podido acomodarse.

La buena noticia fue que el
jalisciense regresó a la activi-
dad, ya que en la semana ante-
rior en la Liga Premier, ni si-
quiera fue convocado.

»GALLEGO DICE NO
A INDEPENDIENTE

Américo Gallego re-
chazó la oferta de volver
a dirigir al Club Atlético
Independiente, que
busca al sustituto de Da-
niel Garnero.

Tras una reunión que
se extendió por más de
tres horas, el “To l o ” des -
cartó volver a tomar las
riendas del cuadro rojo
con el que fue campeón
en el Torneo Apertura
2002 y donde fue despe-
dido apenas hace cuatro
m e s e s.

»EL CELTIC DE
JUÁREZ AVANZA

El Celtic Glasgow,
donde se desempeña
Efraín Juárez,avanzó ala
cuarta ronda de la Copa
de la Liga de Escocia, tras
vencer con facilidad 6-0 a
Inverness FC.

El griego Giorgios Sa-
maras hizo un “h at
t r i ck ” al anotar a los mi-
nutos 17’, 37’ y 57’, mien-
tras el inglés Gary Hop-
per, al 21’, y Anthony
Stokes, 74’ y 81’, redon-
dearon la goleada. Juá-
rez restuvo en el campo
los 90 minutos de juego.

»RIBERY SE PIERDE
CUATRO SEMANAS

Franck Ribéry, del
Bayern Munich, cau-
sará baja por lo menos
cuatro semanas tras sa-
lir lesionado del partido
en el que el club bávaro
derrotó a domicilio por
2-1 al Hoffenheim.

Así se dio a conocer
ayer después de los exá-
menes practicados al
dos veces mundialista y
que confirmaron una fi-
sura en el ligamento ex-
terno y en la cápsula del
tobillo derecho.

»CONMEBOL CREA
OTRO INCENTIVO

La Confederación Su-
damericana de Futbol
hizo ayer efectiva su de-
cisión de conceder a los
próximos campeones de
la Copa Sudamericana
una plaza en la Copa Li-
bertadores del siguiente
año, y de negar plaza
adicional en este último
torneo al país del que
proceda el mejor equipo
de la edición anterior.
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